[bookmark: _GoBack]采购需求
前注：
1.本采购需求中提出的服务方案仅为参考，如无明确限制，供应商可以进行优化，提供满足采购人实际需要的更优（或者性能实质上不低于的）服务方案，且此方案须经磋商小组评审认可。
2.下列采购需求中（包括但不限于下列具体政策要求）：
（1）如属于《节能产品政府采购品目清单》中政府强制采购的节能产品，则供应商所投产品须具有市场监管总局公布的《参与实施政府采购节能产品认证机构目录》中的认证机构出具的、处于有效期内的节能产品认证证书。
（2）如涉及商品包装和快递包装，供应商应当执行《关于印发〈商品包装政府采购需求标准（试行）〉、〈快递包装政府采购需求标准（试行）〉的通知》（财办库〔2020〕123 号）、《安徽省财政厅关于贯彻落实政府绿色采购有关政策的通知》（皖财购〔2023〕853号）的要求，提供符合需求标准的绿色包装、绿色运输，同时，采购人将对包装材料和运输环节作为履约验收条款进行验收。
3.如采购人允许采用分包方式履行合同的，应当明确可以分包履行的相关内容。
[bookmark: _Toc7699][bookmark: _Toc26349]一、采购需求前附表
	[bookmark: _Hlk16461016]序号
	条款名称
	内容、说明与要求

	1
	付款方式
	合同生效后，采购人向成交供应商付至合同价的70%；验收合格后一次性付清合同价款

	2
	服务地点
	安徽省体育局

	3
	服务期限
	合同生效之日起，至2026年11月30日前结束

	4
	本项目采购标的名称及所属行业
	第 1-3 包：
标的名称：安徽省体育宣传文化主题活动服务项目
所属行业：其他未列明行业


2、 [bookmark: _Toc25144][bookmark: _Toc23116]项目概况
为弘扬中华体育精神，发展安徽体育文化，安徽省体育局拟开展2026年安徽省体育宣传文化主题活动。第1包：“运动队开放日体育文化活动项目”。内容包括但不限于：弘扬中华体育精神，推广竞技体育运动项目文化，组织青少年感受运动队训练生活，提升体育运动的认知和兴趣等。 第2包：“安徽省时尚体育文化周活动项目”。内容包括但不限于：围绕不同时尚体育主题，聚焦“赛、集、秀、玩、展”等多样体验，打造夜间时尚体育文化活动，促进体育与文旅、科技、消费的深度融合。第3包：“运动大别山红色体育文化活动项目”。内容包括但不限于：在安徽省大别山革命老区开展冠军进校园、健康徒步、体育文化主题展览等体育文化活动等。
3、 [bookmark: _Toc8586][bookmark: _Toc21757]服务需求
第1包：运动队开放日体育文化活动项目
为深入贯彻落实习近平总书记考察安徽重要讲话精神和关于体育工作的重要论述，弘扬中华体育精神，发展体育文化，推广体育运动项目，拉近专业体育运动与公众之间的距离，让人民群众尤其是青少年近距离感受运动员的训练生活、培养体育兴趣，养成终身体育习惯，营造积极健康的社会氛围，计划组织开展“运动队开放日体育文化活动”。
本标包旨在采购一家供应商提供“运动队开放日体育文化活动”项目服务。
围绕不同运动项目主题，在2026年11月30日前，组织开展10场运动队开放日活动。计划于周六或周日（具体时间根据活动需要），组织邀请部分青少年及家长、老师等群体体验各个运动项目，感受运动项目文化，弘扬中华体育精神，传播中华体育文化。
服务内容包括但不限于：
（一）活动场地
根据实际情况在安徽省级运动队基地或其它场地开展。
（二）项目策划与执行管理
主题策划：策划展示运动项目不少于10个，包括但不限于田径、体操、举重、射击、球类等运动项目。需根据每期不同的运动项目特点，进行差异化的主题内容策划，确保每场活动具有独特的运动项目文化属性。
设计服务：根据活动主视觉，进行各类主画面、海报、物料延展设计等。
流程管控：制定详细的活动执行方案及应急预案，负责活动现场统筹、秩序维护、人员引导、人员保险及安全管理，确保活动安全、有序进行。
（三）活动组织与实施
1.项目组织与策划
（1）组织学生团体到各运动队基地进行运动项目训练体验、感受不同运动项目文化，每期不少于40名团体（学生及家长），合计不少于400名团体（学生及家长）。
（2）每期邀请不少于1名该运动项目冠军或教练员担任活动导师，指导现场活动顺利开展。
（3）结合每期运动项目文化特点，设计活动现场展示内容及展示动线，包括但不限于：场地硬件展示、训练设备展示、运动队荣誉展示等。
（4）结合每期运动项目文化特点，设计活动现场互动环节，包括但不限于：运动项目安全要领讲解、运动项目基础技术动作教学、体能项目展示、运动项目技巧展示等。
（5）每期安排不少于1名专业主持人对运动项目文化、活动展示内容、互动环节进行解说。
2.项目宣传
（1）活动在安徽省体育局相关平台采用直播或录播等方式进行宣传。（2）组建宣传小组，安排专业摄影人员全流程拍照，做好照片电子存档。每场活动拍摄不少于1条宣传短视频（不低于30秒），每场活动制作拍摄一条运动项目科普内容片（根据课程需要，10条科普片不低于20分钟），视频内容须经采购人把关。（3）加强活动宣传，邀请不少于10家中央和省级等主流媒体参与活动宣传报道，提升活动的影响力，做好新闻稿件报道链接信息收集等。
（四）活动保障
流程管理：严格按照活动流程执行，确保活动各环节顺利开展。
应急预案：制定详细的应急预案和安全工作方案（含医疗、设备安全等）。
第2包：安徽省时尚体育文化周活动项目
为推动体育工作主动融入和服务全省经济社会发展大局，推动“体文旅商农”融合发展，计划于2026年体育宣传周期间，围绕不同时尚体育运动主题，聚焦“赛、集、秀、玩、展”等多样体验，打造“安徽省时尚体育文化周活动”，具体如下：
本标包拟采购一家供应商提供“安徽省时尚体育文化周活动”项目服务。
要求成交供应商围绕时尚体育项目，在安徽省合肥市策划、组织开展“安徽省时尚体育文化周活动”，服务内容包括但不限于：
（一）活动时间及地点
本标包拟在2026年体育宣传周期间，（体育宣传周为每年8月8日所在周，具体时间根据活动需要），围绕不同时尚体育运动主题，在安徽省合肥市组织开展7天时尚体育文化周活动，传播体育文化，弘扬中华体育精神。
（二）活动整体策划与设计
1.围绕“安徽省时尚体育文化周活动”主题，以时尚体育运动为基础，结合安徽地域文化特色及夏季夜间消费特点，策划整体活动环节、做好活动主视觉设计，做好氛围营造，强化时尚体育活动宣传等。
2.统筹规划活动场地和功能分区，加强活动内容策划，内容包括但不限于体育活动、文化展演、体育市集、互动体验及产业展示等多类功能。
（三）活动内容与实施
1.策划时尚体育活动：策划并组织多种类型的时尚体育项目或主题活动。组织不少于7场时尚体育活动，活动内容兼具竞技性、观赏性与参与性，满足不同时尚体育项目、不同年龄段人群需求。
2.营造体育融合消费场景：策划并搭建体育大健康主题市集，搭建桁架、帐篷等物料，加强氛围营造，做好动线设计，组织运动康复专家现场坐诊，形成一站式体育健康消费体验场景。
3.策划时尚体育文化展演：融合安徽文化元素与现代潮流艺术，策划开展时尚体育文化展演活动，包括但不限于赛事活动推介、优秀节目展演、体育文化推广等。
4.组织大众时尚体育赛事体验：结合时尚体育主题，组织设计面向市民的趣味体育体验环节，策划集章打卡等配套活动，吸引广大市民广泛参与，扩大活动覆盖面。
（四）活动设计及执行
成交供应商根据活动主视觉，进行各类主画面、海报、物料延展设计等。统筹做好所有场次活动场地动线设计、氛围营造、舞台搭建等，负责所有场次的物料准备及活动执行等。
（五）活动现场
1.强化氛围营造：成交供应商负责结合赛事活动内容，运用主背景、海报、道旗、导引等，做好活动现场氛围营造。
2.强化场地设置：紧扣时尚体育活动主题，精心搭建场地设施，布置活动所需物料，包括但不限于物料设计、材料运输，场地搭建、设施安装、维护、拆除等。
3.做好活动组织：做好现场活动组织，加强人员引导和秩序维护，强化活动流程管理，加强活动宣传，组织摄影师做好活动全流程拍摄（含后期照片加工），联络媒体加强活动宣传报道等。
（六）团队保障
供应商须配备团队成员包括但不限于：项目总负责人、项目策划、项目设计、项目执行、活动宣传、物料保障、安全保障等专门负责人，加强活动保障服务。
内容包括但不限于：
1.流程管理：严格按照活动流程执行，确保活动举办、展览展演、互动体验等各环节顺利开展。
2.应急预案：制定详细的应急预案和安全工作方案（含医疗、设备安全、恶劣天气等），包括：人员疏散方案、医疗救助预案等。负责做好活动时急救、保险、水、消暑物资的准备。
3.人员配置：现场安排工作人员需满足各项活动同时运行，满足现场秩序维护、安全保障及互动体验、教学指导等。
（七）活动宣传
1.组建宣传小组，制定分阶段的宣传推广策略并执行（包括但不限于前期活动预热、中期引爆、后期延续等）。
2.负责活动相关创意视频、图文内容的制作与全媒体渠道分发。邀请不少于10家中央和省级等主流媒体参与活动宣传报道，提升活动全网影响力与曝光度，做好新闻稿件报道链接信息收集等。
3.安排专业摄影人员全流程拍照、摄像及短视频制作等。整理活动照片，围绕不同时尚体育活动主题，制作7条短视频（不低于30秒），制作1部“安徽省时尚体育文化周活动”活动总结片（不低于2分钟），视频内容须经采购人把关。
第3包：运动大别山红色体育文化活动项目
大别山是中国革命的重要策源地，拥有深厚的红色文化底蕴。为贯彻落实全民健身国家战略，传承弘扬大别山革命精神，推动体育与文化、教育、旅游深度融合，拟围绕纪念红军长征胜利90周年，在安徽省大别山革命老区组织开展“运动大别山红色体育文化活动”。通过冠军进校园、薪火传承红色教育活动、健康徒步、体育文化主题展览等多元形式，打造具有全国影响力的红色体育文化品牌。
本标包拟采购一家服务商，负责“运动大别山红色体育文化活动”的整体策划、方案设计、组织实施、宣传推广和安全保障等全程服务。服务内容包括但不限于：
1.冠军进校园活动
邀请不少于2名奥运会或全运会冠军的优秀运动员，深入大别山区各1所中小学校开展体育文化宣传推广活动。活动内容包括：体育故事分享、运动项目教学、互动交流、传播红色体育精神等。
2.薪火传承红色教育活动
围绕“强国复兴有我”等红色教育主题，组织优秀共产党员、先进工作者、团员青年等开展参观红军广场，学习长征精神，进行红色精神火炬传递，开展红色教育等。
3.健康徒步活动
策划并组织不少于800人的“重走长征路”红色主题徒步活动，地点在大别山等革命老区。
现场通过舞台、道旗、桁架等物料营造红色文化主题氛围。沿途需设置不少于3个红色文化打卡点、补给点，提供参与者装备包，包括但不限于含号码布、红色主题遮阳帽等。设计制作奖牌或纪念证书。
4.体育文化主题展览
围绕大别山红色体育文化主题，设计制作预热宣传墙，以展板、实物或仿制件、多媒体互动等方式，策划并制作体育文化主题展览。
供应商需完成展览大纲撰写、展陈设计、物料制作搭建、讲解员培训及现场维护，配套提供宣传折页或电子导览等。布置图文展板、互动问答，让参与者在运动中感受红色历史。
5.项目宣传
制作活动统一视觉识别系统（LOGO、主视觉、延展物料），塑造“运动大别山”品牌形象。
冠军短视频预热，邀请多位奥运冠军、世界冠军等录制口播视频，加强活动宣传预热。
制定全媒体宣传方案：加强活动宣传，组织摄影师做好活动全流程照片拍摄（图片直播），拍摄制作不少于3个30秒活动短片，制作1部“运动大别山红色体育文化活动”总结片（不低于2分钟），在国家级、省级及以上媒体或主流网络平台推送报道不少于10篇次，并通过短视频平台、地方融媒体中心等形成传播矩阵。
6.服务与质量要求
人员配备：须配备项目负责人1名（具有大型文体活动统筹经验），执行团队不少于15人，宣传、安保、医护等专业岗位资质齐全。
物料与搭建：所有搭建结构须符合安全标准。
保险保障：须为所有参与者、工作人员购买人身保险，徒步活动设置医疗点和120急救车。
7.安全与应急预案
供应商须制定详尽的安全管理方案和突发事件应急预案。徒步活动须安排先遣探路、沿途安全保障和收容车辆。活动整体须向当地公安、应急管理等有关部门履行报批报备手续。
4、 [bookmark: _Toc12910][bookmark: _Toc18052]报价要求
1.本项目报总价，每标包供应商的响应报价，在合同执行过程中保持不变，不得以任何理由向采购人要求增加费用。
2.本项目报价为完成本项目所需的一切费用，包括所投综合服务、器材设备、人员、交通、餐饮、住宿、保险、税费等完成本项目所需一切费用，以及采购合同中明示或暗示的所有责任、义务和风险，采购人后期不再另行追加费用。
[bookmark: _Toc23590][bookmark: _Toc3530]五、其他要求
1.成交供应商应对方案不断完善，并根据采购人具体要求进行修改，直至采购人确认方可进行实施。
2.成交供应商必须接受采购人对项目执行情况、服务质量等的监督、检查和验收，并有权查看与项目直接相关的凭证和资料，成交供应商应予以配合。
3.如因国家相关政策、自然灾害或意外事件等不可抗力因素的影响项目正常执行的，成交供应商应及时以书面形式说明情况，并商采购人研究提出解决方案。
4.本项目相关配套设施及服务均由成交供应商负责。责任范围以采购人确认的相应的文件中相关实施方案为准。
